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= Mehr Optionen

Suche

Ungefahr 6.340.000 Ergebnisse (0,08 Sekunden)

Oktoberfest.de - Informationen und Termine zum Oktoberfest
2010in ...
Oktoberfest.de - die Website zur Wiesn. Alle Informationen rund um das
grolte Volksfest der Welt
www.oktoberfest.de/ - Im Cache - Ahnliche Seiten

Termine Anreise

Zelte Die Cktoberfest Wiesn-Webcam

Das Oktoberfest  Gaudi

Galerien Soviel verdient eine Wiesn-Bedienung

Weitere Ergebnisse von oktoberfest.de »

Oktoberfest.de - Hotels. Tickets. Beer - everything about the
.. - [ Diese Seite bersetzen ]

Oktoberfest de - the 'Wiesn' Website - everything about the world's biggest ...

www_oktoberfest.de/en/ - Im Cache - Ahnliche Seiten

Termine | Oktoberfest.de - Die Website zur Wiesn
Oktoberfest.de - die Website zur Wiesn. Alle Informationen rund um das ...
www oktoberfest de/de/navitem/Termine/ - Im Cache

#HWeitere Ergebnisse anzeigen von okioberfest de

Oktoberfest — Wikipedia

Das Oktoberfest in Munchen (mundartlich auch Wiesn) ist eines der grokten
Volksfeste der Welt. Es findet seit 1810 auf der Theresienwiese in Miinchen
staft ...

de wikipedia_org/wiki/Oktoberfest - Im Cache - Ahnliche Seiten

Oktnharfact - Wikinadia tha fraa

Erweiterte Suche

Sucheinstellungen | Anmelden

Anzsigen

O'zapft is

Alles firs Oktoberfest finden Sie
online im OTTO-Trachtenshop!
Otto.de ist mit waww bewertet.
www.otto.de/Oktoberfest

Interes-

Preise Slots senten

Dirndl Set 3 teilig 49.-€
liber 400 verschiedene Dirndl.
Jetzt sichern
www.lederhose.de

Trachten Dirndl Lederhose
grote Auswahl - ginstige Preise
4 xin Manchen - 12 x in Bayern
www_trachtenshop.de

Gaudi zum Oktoberfest

Live Musik u. Unterhaltung mit Olli
Wettmelken,uvm. Ganzjahrig Buchbat
www.olli-steudter.de

Hotels nahe Oktoberfest
300 Hotels nahe Oktoberfest.
Fatos, Info Buchung Ihres Hatels
Booking com/Oktoberfest-Hotels

Hier kdnnte hre Anzeige stehen »

19. Januar 2011 | Jan Philip Matuschek | Sponsored Search Markets | Folie 1



TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Thema dieses Vortrags

Web Bilder Videos Maps Mews Produktsuche E-Mail Mehr v Sucheinstellungen | Anmelden

GO ;8[@ oktoberfest Suche

Ungefdhr 6.340.000 Ergebnizze (0,08 Sekunden) Erweiterte Suche
/ \erfest.de - Informationen und Termine zum Oktoberfest
Vortrag Ozapttis |
rfest.de - die Website zur Wiesn. Alle Informationen rund um das Alles furs Oktoberfest finden Sie
letzte Woche: olksfest der Welt online im OTTO-Trachtenshop!
toberfest de/ - Im Cache - Ahnliche Seiten Ofto_de ist mif #w#w% bewertet
Unbezahlte . R www.ofto.de/Oktoberfest
. . Die Oktoberfest Wiesn-Webcam Dirndl Set 3 ‘telllq 49 £
Ergebnlsse lktoberfest Gau;ﬂ . i . . Uber 400 verschiedene Dirndl.
- ien So viel verdient eine Wiesn-Bedienung EmiEEree
Rel henfOIge e Eroe sco von oktoberfest de » WWW ( .
e Ergebnisse vc oktoberfest.de www.lederhose.de .
: . . Dieser Vortrag:
m |t Pa ge Ra N k erfest.de - Hotels, Tickets, Beer - everything about the Trachten Dirndl Lederhd
Diese Seite Ubersetzen ] groBte Auswahl - ginstige A B @Za h Ite
Seiten aus toberfest de - the 'Wiesn' Website - everything about the world's biggest ... 4 xinMuinchen - 12 x in Bay .

Deutschland <oktoberfest de/en/ - Im Cache - Ahnliche Seiten www trachtenshop de E rg e b n | Sse:
Ubersetzte Seiten Terminé | Oktoberfest.de - Die Website zur Wiesn Gaudi zum Oktoberfest R : h f I
Standardansicht Oktoberfest.de - die Website zur Wiesn. Alle Informationen rund um das ... Live Musik u. Unterhaltung ri eimnento g e
Websites mit Bildemn www.oktoberfest de/de/navitem/Termine/ - Im Cache Wettmelken, uvm. Ganzjahri ' .

* ! Mehr COpticnen + Weitere Ergebnisse anzeigen von oktob t.d www_olli-steudter.de u nd Prelse m It
Oktoberfest — Wikipedia Hotels nahe Oktoberfes Au kt' onen
Das Oktoberfest in Munchen (mundartlich auch Wiesn) ist eines der grokten 300 Hotels nahe Oktoberfes
Volksfeste der Welt. Es findet seit 1810 auf der Theresienwiese in Manchen Fotos, Info Buchung Ihres Hotels
statt ... Booking.com/Oktoberfest-Hotels
de wikipedia_ org/wiki/Oktoberfest - Im Cache - Ahnliche Seiter

Oktnharfaat - \Wikinadia tha fraa
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Aufbau dieses Vortrags

* Probleme der Preisbestimmung

* Verfahren 1: Generalized Second Price Auction (GSP)
" |dee, spieltheoretische Analyse aus Sicht der Bieter

* Verfahren 2: Vickrey-Clarke-Groves-Verfahren (VCG)
* |dee, spieltheoretische Analyse aus Sicht der Bieter

= Vergleich, Sicht des Suchmaschinenbetreibers
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Probleme der Preisbestimmung

» Mehrere Slots, die unterschiedlich stark beachtet werden
* Jeder Interessent soll hochstens einen Slot bekommen

* Jeder Slot soll an genau einen verkauft werden (marktraumende
Preise)

= Suchmaschinenbetreiber will moglichst hohen Erlos fur sich erzielen

— Losung durch Multi ltem Auctions/Matching Markets
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Losungsansatz:
Verfahren aus Kapitel 10

1. Auktionator (=Suchmaschinenbetreiber) passt Preise an (Vorschrift
siehe Kapitel 10)

2. Jeder Interessent sagt, welche Slots bei diesen Preisen am besten fur
ihn sind

3. Wiederholung bis perfektes Matching erreicht

Interes-
Preise Slots senten

fiktiver Slot
(wird nicht bei

Suchergebnissen

angezeigt)

| Betreibererlég\
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Losungsansatz:
Verfahren aus Kapitel 10

* Problem: interaktives Verfahren

* Bei jeder Preisfindung mussen alle Interessenten viele Iterationen
lang teilnehmen

— Impraktikabel, besonders bei hoher Interessentenfluktuation

* | 0sung: Auktionator muss Entscheidungsgrundlage der Interessenten
kennen, braucht Interessenten/dann nicht immer wieder fragen

ErlOse — Erlose zu offenbaren
muss zu dominanter
Strategie gemacht

" 70[28| 0 70-a0=30 Werden
+ 60[24{ 0 24-4=20

0

Interes-
Preise Slots senten alblc Gewinne

10{4 (0 0-0=0

g
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Erlose offenbaren als
dominante Strategie
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Problem bereits bei Single Item Auctions (Kapitel 9)

= 1st Price Auction ist keine Losung: Bieter andern ihr Gebot haufig auf
der Suche nach dem optimalen Gebot

— Arbeitsaufwand bei Interessenten, Serverlast beim Auktionator

= 2nd Price Auction ist Losung: Wahren Erlos zu offenbaren ist
dominante Strategie

Brauchen etwas Analoges fur Multi I1tem Auctions/Matching
Markets, d. h. eine Generalisierung der Single Item 2nd Price Auction

— Zwei Verfahren:
» Generalized Second Price Auction (GSP)
* Vickrey-Clarke-Groves-Verfahren (VCG)
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Generalized Second Price Auction

GSP: Der Bieter, der das i-te ltem bekommt, zahlt das (i+1)-te Gebot

* Single Item 2nd Price Auction Spezialfall davon:
Wer das erste (=einzige) Item bekommt, zahlt das zweite Gebot
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Einschub: Bezugseinheit beil der

Online-Werbung
Click Interes- Erlose  Erlose
%Rates Slots senten jeKlick a|b|c
Gmahme: Click Rate 10 7 70128 0
hangt nur vom Slot ab @ @
Unrealistisch - fihren 4 @ @ §) 60|24 O
deshalb spater
Korrekturfaktoren ein
Ay _ 0 © (2) 1 10|40

= Fur den Erlos direkt relevant ist nicht ,,Welchen Slot belege ich?“,
sondern ,Wie viele Leute klicken auf meine Werbung?“

\
= Also: Erlos = Click Rate - Erlos je Klick

= Betreiber wird auch nicht je belegtem Slot bezahlt, sondern je
erfolgtem Klick
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Generalized Second Price Auction
— Beispiel
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GSP: Der Bieter, der das i-te ltem bekommt, zahlt das (i+1)-te Gebot

Click Interes- Erlose Gebote
Rates Slots senten jeKlick jeKlick Gewinne

7 (7-6)-10=10
10 er 7 5 _

(7-1)-4=24 %
A (6-1):4=20 | x kann seinen
4 @ 0 6 6 (6-5)-10=10 Gewinn durch
unehrliches

0 @—@ 1] —1 (1-0)-0=0 Bieten erhohen

= Wahre Erlose als Gebote fuhren im Allgemeinen zu keinem Nash
Equilibrium
* Immerhin: Es gibt immer = 1 Nash Equilibria (Beweis siehe [EK10])
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VCG-Prinzip: Ein Bieter muss so viel zahlen, wie alle anderen zusammen
mehr Erlos hatten, wenn der Bieter nicht mitbieten wurde

Interes- Erlose  Erigse Erlose Mehr-
Slots senten alblc mit X ohne x erlose Preise

© (x) 70280 70 40
*
(b) (y) 60[24/0 24 60 |36

(z) 10/4|0 0O 4 4
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Vickrey-Clarke-Groves-Verfahren
— Beispiel

VCG-Prinzip: Ein Bieter muss so viel zahlen, wie alle anderen zusammen
mehr Erlos hatten, wenn der Bieter nicht mitbieten wurde

Interes-  ErlOS€  Erigse Erldse Mehr-
Slots senten alblc mity ohney erlose Preise

70/28/0 70 70 [o]| 40
(b) (y) 60[24/0 24 —— 4

(z) 10/4|0 0O 4 4 0

44
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Vickrey-Clarke-Groves-Verfahren
— Formalisierung

VCG-Prinzip: Ein Bieter muss so viel zahlen, wie alle anderen zusammen
mehr Erlos hatten, wenn der Bieter nicht mitbieten wurde

= S := Menge aller Slots, B := Menge aller Bieter

. Eg := Durch ein perfektes Matching zwischen S und B maximal
erreichbare Erlossumme (VCG-Verfahren erreicht diese, Beweis siehe [EK10])

* Erlossumme der anderen, wenn Slot a an Bieter x vergeben wird: E {{ }}
* Erlossumme der anderen, wenn Bieter x nicht mitbote: ES B\ (]

* Preis, den Bieter x fur Slot a bezahlen muss, wenn er ihm zugeteilt
wird = Mehrerlossumme der anderen, wenn x nicht mitbieten wurde:

ES\{a}

s
% = Ezvx~Eavxl

Py =

Preis ist unabhangig von den echten und
L vorgeblichen Erlosen von Bieter x
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Erlossummen
— Veranschaulichung

* Erlossumme mit allen Slots und allen Bietern: ES
* Erlossumme der anderen, wenn Slot a an Bleter X vergeben wird: ES\I{?(}}
* Erlossumme der anderen, wenn Bieter x nicht mitbote: ES B\ (]
* Preis, den Bieter x fur Slot a bezahlen muss, wenn er ihm zugeteilt
wird: p = E2, . ,—Ex\2
" Mx B\{x] —B\{x]

—

Interes- Erlose  Erigse Erlose Mehr-
Slots senten alblc mit X ohne x erlose

@ (0 70280 | 70
() (y) 6024/0 [ 24 || 60 || 36
() (@ 10/4]|0 | o 4 4

S\{a} S
EB\{X} EB\{X} p?(
S
EB
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Single Item 2nd Price Auction als
Spezialfall vom VCG-Verfahren
= Alle [tems auller a sind fiktiv und wertlos; wer sie bekommt, hat keinen

Erlos
= Wenn x Hochstbietender ist und y Zweithochstbietender:

S\ S S S\
EB\{{?(}}:O EB\{X}:e?/ P = EB\{X}_EB\{{?(}} = e;

Erlos von Bieter y fur Item a
= Gebot von Bieter y

* Der Hochstbietende muss also das Gebot des Zweithochstbietenden
bezahlen
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Erlose offenbaren ist dominante
Strategie beim VCG-Verfahren

= Annahme: Wenn Bieter x ehrlich bietet, bekommt er Slot a zugeteilt
* Behauptung: x kann seinen Gewinn durch unehrliche Angabe seiner
Erlose nicht erhohen
* Fall 1: Gebotsanderung hat keinen Einfluss auf erhaltenen Slot
— Gewinn bleibt gleich
= Fall 2: Bieter x erhalt Slot f statt Slot a
— Zu beweisen: Gewinn durch Slot f < Gewinn durch Slot a

Gewinn =
Erlos e — Preis p

f f
— < —
€x~Px €xPx

f ES

. _ S\(f S S\
Einsetzen: e, B\{X}—EB\{{X}}) < ei_(EB\{x}_EB\{{i}})

Vereinfachen: e£+E§§{{Q} < ei+ Eg&i}}
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Erlose offenbaren ist dominante
Strategie beim VCG-Verfahren
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f S\(f] a, =S\[al

e, TEg\x) S €xTEg\(x|

* Die Terme sind die maximalen Erlossummen von Matchings zwischen
allen Slots und allen Bietern ...

... jeweils mit der Einschrankung, dass Slot f bzw. Slot a an Bieter x
vergeben wird

= Nach Annahme: VCG-Verfahren teilt Slot a Bieter x zu
» VCG-Verfahren erreicht die maximale Erlossumme EE (Beweis: [EK10])
— Zuteilung von Slot a an Bieter x ist Teil eines optimalen Matchings

a,geS\la] S
— €, tEg\x] = Eg

és ~__ Nach Definition maximal_

f S\|f}
eX+EB\{X} <
— Ungleichung ist erfullt (selbst wenn die anderen Bieter lugen)

— Unehrliche Angabe der Erlose erhoht den Gewinn nicht, ehrliche
Offenbarung ist also dominante Strategie
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Vergleich aus Sicht des
Suchmaschinenbetreibers

GSP VCG wichtig fur Betreiber

intuitiv : eher

verstandlich Ja nein eher ja (Transparenz)
nat allgemeine 9° nein ja eher ja (Serverlast)
minante Strategie

maximiert Erlos- ein ia eher nein

summe der Bieter

maximiert Erlos nein nein ia
des Betreibers pd

/

Welches Verfahren unter welchen Umstanden
besser ist: Thema aktueller Forschung
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Click Rate abhangig von Werbung

= Click Rate ist nicht nur vom Slot abhangig
* Die im Slot angezeigte Werbung hat grofSen Einfluss
= Z. B. zum Suchausdruck kaum passende Werbung uninteressant

= Ungunstig fur Betreiber: Uninteressante Werbung mit hohem Gebot
= Belegt einen Slot
* Bringt zwar hohen Betreibererlos je Klick
* Aber es kommen nur wenig Klicks zustande
— Niedriger Gesamterlos
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Click Rate abhangig von Werbung

= | 0sung: Korrekturfaktor je Werbung, mit dem das Gebot multipliziert
wird
* Einflusse auf den Korrekturfaktor:
* Bisherige Click Rate dieser speziellen Werbung
* Analyse der Zielseite (z. B. PageRank)
* Geheime Zutaten
— Transparenz des Verfahrens verringert

Wie verhalten sich Spieler, wenn ihnen
die genauen Regeln des Spiels nicht
bekannt sind? — Aktuelle Forschung
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